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План доклада



Индустриальная 
культура: цифровые 

решения для 
исследовательской 

экосистемы
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Лодзь (Польша)
Асперн Зеештадт (Австрия)
Арабианранта (Финляндия) 
Глазго (Великобритания)
Эрестад (Дания)
Клиши Батиньоль (Франция)

Возрождение промышленных территорий
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деятельность, направленная на формирование, укрепление
или изменение отношений заинтересованных сторон к
конкретным территориям

Маркетинг территорий



8Основные подходы к решению проблемы на уровне субъектов РФ



9Ограничения существующих решений



10Сопроизводство в маркетинге территорий

Процесс вовлечения жителей в 
маркетинговые проекты, направленные на 
создание благоприятного образа 
территории, в ходе которого, за счет 
приобретаемых жителями эмоциональных 
и материальных выгод, повышается 
уровень их потребительской лояльности



11Особенности сопроизводства в маркетинге 
территорий

1. Повышение уровня вовлеченности во взаимодействие с брендом 
региона / укрепление взаимодействия органов власти с 
общественностью

2. Создание событий, опираясь на мнения и предпочтения населения

3. Есть положительная связь между отношением к событию и 
степенью готовности жителей участвовать в его сопроизводстве

4. Есть положительная связь между отношением к городу и степенью 
готовности жителей участвовать в сопроизводстве масштабных 
событий



12Преимущества и недостатки событий



13Ключевые условия сопроизводства в маркетинге территорий



14Типы активного 
сопроизводства в маркетинге территорий



15Ключевые условия сопроизводства в маркетинге территорий



16Реализация сопроизводства в маркетинге территорий




