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Актуальность
Подкасты:
- новое средство массовой информации
- имеют большую аудиторию благодаря своему формату
- эффективный инструмент для продвижения 

общественно-значимых идей (Tomyuk et al., 2021)
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Актуальность
Метадискурс - способы, с помощью которых писатели и 
ораторы взаимодействуют с читателями и слушателями 
посредством использования языка.

Основные дискурсивные функции метадискурса – 
ориентировать читателя в тексте и комментировать 
использование языка (Hyland, 2017).
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Цель исследования 

Проанализировать использование 

метадискурсивных черт в академических подкастах
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Теоретический обзор
Категории метадискурса (Hyland, 2018):

- интеракционные (поясняют информацию в тексте) - 

unfortunately, surprisingly, I agree

- интерактивные (помогают в организации текста) - in 

addition, to conclude 
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Теоретический обзор
Метадискурс в текстах жанра продвижения (Fuertes-Olivera, 

Samaniego-Fernández, et al., 2001; Liu & Zhang, 2021;  Al-Subhi, 2021):

● интеракционные маркеры используются для: 

- сохранения реальности искусственной природы отношений между автором и 

читателем в тексте 

- для акцентирования качества продукта и усиления убедительности текста 

- основные категории: местоимения, хеджирования 

● интерактивные маркеры используются для создания связного текста, но их 

мало 
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Теоретический обзор
Метадискурс в академической речи (Kashiha, 2022; Zare and Tavakoli, 
2016):

- широкое использование маркеров вовлеченности 
(интеракционные) в академических лекциях

- использование маркеров переходности, фрейминга и кодовых 
глосс для организации устного высказывания (интерактивные 
маркеры)
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Данные и методология 
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Корпус устной речи, 4 академических подкаста на английском языке: Speaking of 
Psychology, Tiny Matters, Big Brains, EdCast. Объем корпуса: 599564 слов
Название подкаста Количество слов

Speaking of Psychology (Американская 
психологическая ассоциация

166904

Tiny Matters (Американское химическое общество) 163926

Big Brains (университет Чикаго) 154184

EdCast (Гарвардский университет) 114550

Всего: 599564
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Данные и методология 
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Маркеры метадискурса (Hyland, 2005)
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Данные и методология 
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Полный список метадискурсивных маркеров
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Interactive metadiscourse

Metadiscourse Categories No of markers, raw frequency No of markers, normalised by 
10000 words frequency

Code Glosses 3853 64.26

Endophoric Markers 912 15.21

Evidentials 28 0.47

Frame Markers

a) Sequencing 2689 44.85

a) Label Stages 640 10.67

a) Announce Goals 210 3.50

a) Shift Topic 881 14.69

Transition Markers 21886 365.03
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Interactional metadiscourse

Attitude markers 2065 34.44

Boosters 9620 160.45

Self Mention 15260 254.52

Engagement Markers 10559 176.11

Hedges 11247 187.59

Metadiscourse Categories No of markers, raw frequency No of markers, normalised by 
10000 words frequency
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Результаты
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Интеракционные маркеры самоупоминания: 

● MY mother had breast cancer and it had metastasized and now was in her pancreas 

[Big Brains, episode of July 07, 2023].

● He told ME there are ways to get beyond some of these roadblocks, but it's often 

controversial and political for schools to do so [Ed Cast, episode of March 14, 2024].

● And I’m just wondering whether MY impressions are borne out by data or if I just really 

have these stereotypes in MY brain [Speaking Psychology, episode of September 04, 

2024].
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Результаты
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Интерактивные маркеры переходности:

● First, a belief that something’s going to happen, AND when it happens, it’s going to be 

awful [Big Brains, episode of September 07, 2023].

● And so a lot of research in China was done, and it seems like RATHER than being 

indulged, and what happens in China is they’re pushed very hard, because if the 

parents know this is my only kid, they want that kid to be perfect [Speaking 

Psychology, episode of October 16, 2024].
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Результаты
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Бустеры:
● They make me REALLY nervous [Tiny Matters, episode of December 11, 

2024].

Маркеры хеджирования:
● But it MAY surprise some listeners to learn that increasing support for political 

violence is actually a bipartisan phenomenon [Big Brains, episode of October 
05, 2023].

Маркеры вовлеченности:
● So YOU may be wondering, how can I put the results of these studies to use in 

my own life [Big Brains, episode of September 07, 2023]?
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Результаты
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Маркеры эвиденциальности:
● And I read a QUOTE from my previous book, Deep Secrets [Ed Cast, episode 

of October 10, 2024].
● All of this in this 1938 paper that is still CITED today because it's so rock solid 

good [Tiny Matters, episode of April 17, 2024].

Фрейминговые маркеры - постановка цели:
● That’s not our GOAL in a book [Big Brains, episode of September 05, 2024].
● So I mostly FOCUS on preschool all the way to upper elementary school kids 

[Ed Cast, episode of October 02, 2024].
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Заключение
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- маркеры самоупоминания и маркеры переходности - самые 
частотные категории метадискурса - связано с целью подкастов - 
познакомить с новыми данными и рассказать о результатах своей 
работы

- большое использование бустеров, маркеров хеджирования и 
маркеров вовлеченности (интеракционные категории метадискурса) - 
связано с промоутивной природой подкастов

- ограниченное использование эвиденциальных маркеров связано с 
устным форматом подкастов
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