
Аннотация
Курс рассматривает моду как в исторической, так и в социологической перспективах. Слушатели научатся различать костюм и моду, узнают, как на эволюцию моды повлияло женское движение и подъем молодежного движения. Социологическая часть посвящена процессу производства моды и его изменению под влиянием цифровизации, больших данных, новых типов материалов и фрагментации общества. Слушатели узнают, как возникают, производятся, тиражируются новинки и идеи, какая инфраструктура необходима обществу, чтобы мода могла в нем функционировать, и зачем обществу мода. Наконец, мы поговорим об особенностях труда в индустрии моды и моде как бизнесе. Во время семинаров слушатели применяют полученные знания для анализа развития интересующих их тенденций, брендов и стартапов.    

Цель: дать слушателям курса представление о производственных и институциональных аспектах функционирования рынков модных товаров и об инструментах, используя которые можно анализировать макросреду рынков модных товаров. Иными словами, рассказать о том, как производители и распространители модных товаров и информации о них, инициируют, контролируют и поддерживают распространение новинок и идей, поддерживающих эти новинки. Кроме того, курс позволит понять, как мода влияет на общество, а общество на моду, как происходит процесс рождения и распространения инноваций в модной индустрии.    
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