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1 Область применения и нормативные ссылки

Настоящая программа учебной дисциплины устанавливает минимальные требования к знаниям и умениям студента и определяет содержание и виды учебных занятий и отчетности.

Программа предназначена для преподавателей, ведущих данную дисциплину, учебных ассистентов и студентов, обучающихся по магистерской программе 38.04.02 «Маркетинг», изучающих дисциплину «Научно-педагогическая практика».
Программа разработана в соответствии с:

· Положением об организации практики студентов в ГУ-ВШЭ (см., приложение 3 к протоколу Ученого совета ГУ-ВШЭ от 25 февраля 2005 г., №11);

· Рабочим учебным планом университета по направлению подготовки 38.04.02 «Маркетинг», утвержденным в 2015/2016 годах.

2 Цели освоения дисциплины

Целями освоения дисциплины "Научно-педагогическая практика" являются ознакомление учащихся с тем, как подходы и модели, которые изучаются на занятиях, могут быть применены в преподавании. Кроме того, задачи учат моделированию реальных процессов с использованием изученного материала
3 Компетенции обучающегося, формируемые в результате освоения дисциплины
В результате освоения дисциплины студент должен:

· Знать теоретические подходы и модели, изученные в первом семестре учебного года, БД, содержащихся в электронных ресурсах НИУ-ВШЭ, активные методы обучения; 
· Уметь операционализировать выбранную модель или подход в терминах маркетинга или поведения потребителя; 
· Иметь навыки (приобрести опыт) разработки учебного текста, операционализации подхода или модели.  
В результате освоения дисциплины студент осваивает следующие компетенции:

	Компетенция
	Код по ФГОС/ НИУ
	Дескрипторы – основные признаки освоения (показатели достижения результата)
	Формы и методы обучения, способствующие формированию и развитию компетенции

	Способен разрабатывать учебные программы и методическое обеспечение для преподавания управленческих дисциплин
	ПК-16
	Даёт определение понятий, используемых в задаче/кейсе, находит релевантные задаче/кейсу данные, ясно излагает условия задачи и методические указания 
	Разработка задачи/кейса по маркетингу с использованием методов активного обучения 

	Способен преподавать управленческие дисциплины с использованием результатов научных исследований
	ПК-17
	Формулирует цели и задачи разработанных материалов, пользуется базами данных для поиска, способен применять теоретические знания и опубликованные результаты исследования для разработки задачи/кейса 
	


4 Место дисциплины в структуре образовательной программы
Дисциплина относится к циклу практик. 

Изучение данной дисциплины базируется на следующих дисциплинах:

· Стратегии в Менеджменте: Маркетинговые стратегии; 
· Прикладной анализ отраслевых рынков; 

· Поведение потребителя. 

Для освоения учебной дисциплины, студенты должны владеть следующими знаниями и компетенциями:

· См. компетенции, формируемые указанными выше дисциплинами; 
· Создание грамотных, логичных и ясных текстов. 
Основные положения дисциплины должны быть использованы в дальнейшем при изучении следующих дисциплин:

· Подготовка выпускной квалификационной работы бакалавра. 
5 Тематический план учебной дисциплины

	№
	Название раздела
	Всего часов 
	Аудиторные часы
	Самостоя​тельная работа

	
	
	
	Лекции
	Семинары
	Практические занятия
	

	1
	Выбор темы задачи, рынка и разработка первого варианта условия задачи/кейса 
	
	
	
	
	

	2
	Содержание условия задачи/кейса
	
	
	
	
	

	3
	Составление списка необходимых данных и поиск этих данных 
	
	
	
	
	


6 Формы контроля знаний студентов
	Тип контроля
	Форма контроля
	1 год
	Параметры **

	
	
	1
	2
	3
	4
	

	Итоговый
	Экзамен


	
	*
	
	
	Защита отчёта по практике


6.1 Критерии оценки знаний, навыков 

	Название раздела
	Знания и навыки 

	Выбор темы задачи, рынка и разработка первого варианта условия задачи/кейса 
	Точность и объём формулировок, ясность представления о теоретических положениях и моделях, которые применяются в задачах

	Содержание условия задачи/кейса
	Сложность задачи, интерактивность задания 

	Составление списка необходимых данных и поиск этих данных 
	Содержание данных, использование ресурсов баз данных медиатеки


6.2 Порядок формирования оценок по дисциплине 

Преподаватель оценивает защиту отчёта по практике: критерии смотрите в предыдущей таблице. 

Результирующая оценка за дисциплину рассчитывается следующим образом:

1. Если дисциплина преподается один модуль:
Орезультирующая = Оэкз/зач

Способ округления результирующей оценки промежуточного (итогового) контроля в форме зачета: арифметический. 

В диплом выставляет результирующая оценка по учебной дисциплине, которая формируется равной результирующей оценке (О результирующая).
7 Содержание дисциплины 
	№
	Название раздела
	Содержание 

	1
	Выбор темы задачи, рынка и разработка первого варианта условия задачи/кейса 
	

	2
	Содержание условия задачи/кейса
	

	3
	Составление списка необходимых данных и поиск этих данных 
	


8 Образовательные технологии

Разработка задачи или кейса по маркетингу, основанного на активных методах обучения 
8.1 Методические указания студентам

Результатом научно-педагогической практики является самостоятельно разработанная студентом задача по любой из тем, изученных студентом во время первого семестра. Объем готовой задачи не должен превышать одной страницы формата А4, набранной 12-м шрифтом (без учета приложений). Методические рекомендации по решению задачи как для студентов, так и для преподавателей должны составлять 1-2 страницы. Задача должна основываться на данных, доступных в базах GMID, Datamonitor, CityData (раздел Электронные ресурсы Библиотеки). 
Общие требования к задачам: 

· В содержании задачи должна быть управленческая проблема, должна быть понятна её связь с маркетингом и дисциплинами первого семестра; задача может быть кейсовой или расчетной; 

· Выбор темы стоит ограничить темами, изученными в первом семестре, но они могут быть скорректированы из-за нехватки данных; 

· Необходимо выбрать определенную модель или подход, на котором будет базироваться решение задачи; выбор подхода также стоит ограничивать курсами, изученными в первом семестре, и/или образованием, полученным в бакалавриате;  

· На основании выбранных модели/подхода должна быть выстроена логика решения задачи. 

Структура задачи: 

· Условие, которое должно быть однозначным и понятным; 

· Данные, опираясь на которые учащийся будет решать задачу; 
· Неизвестное, которое требуется установить. 

В отчет по практике входят: 
· Условие задачи; 

· Данные в табличном виде; если задача кейсовая, то текст кейса;  

· Краткое описание модели/подхода, на основе которого решается задача; 

· Методические указания по решению задачи (они подразумевают описание подходов, теорий, формул (если расчетная задача), которые нужно использовать для решения, логику рассуждения, возможные варианты рассуждений, если кейсовая задача); 

· Список использованных источников данных (можно использовать любые источники данных, открытые, из ресурсов НИУ-ВШЭ или иные, сопроводив их ссылкой). 

Процесс разработки задачи: 

1. Выбор темы задачи, рынка и разработка первого варианта условия; 

2. При необходимости после разработки первого варианта можно обратиться к преподавателю, но только при наличии первого варианта условий задачи; 

3. Составление списка необходимых данных и поиск этих данных; 

4. Если на предыдущем этапе возникли затруднения можно обратиться за консультацией к Ю. О. Папушиной или И. Н. Шафранской; 

5. Доработка задачи и сдача её на кафедру.  
9 Оценочные средства для текущего контроля и аттестации студента
9.1 Примеры заданий итогового контроля

ПРИМЕР КЕЙСОВОГО ЗАДАНИЯ

Задание: Предложите не менее двух альтернативных способов оценки
марочного капитала. Есть ли разница между текущей балансовой
стоимостью торговой марки и капиталом бренда, оцененным при помощи
других подходов? В чем Вы видите достоинства и недостатки названных
подходов?


Текст начинается с описания бренда и событий, которые привели к
необходимости оценивать его марочный капитал. Затем следует собственно
задание, после которого идут Приложения с данными (из открытых источников или из ресурсов Вышки. Возможно комбинирование данных из разных периодов
времени, использование рассчитанных значений и т.п., так как цель -
разработать задачу, а не провести официальную оценку марочного
капитала), на основе которых делаются необходимые расчеты. 
Далее следуют методические рекомендации для студентов, в которых
зафиксировано, что студент, чтобы успешно решить задачу должен знать
разные подходы к оценке капитала бренда и уметь выбрать оптимальный
для имеющихся данных. Кейсовая задача ориентирована на то, чтобы
оценить знание подходов, логику и умение рассуждать, поэтому в
ситуации, когда для выбранного студентом метода оценки данных
недостаточно, он/она может описать недостающие данные и их источники.
Наконец, следуют Методические указания для преподавателя, которые
содержат идеи о том, как должно быть организовано использование задачи
в учебном процессе: нужно ли последующее обсуждение решения/решений,
каким образом оно должно быть организовано, какие известные студентам
методы анализа марочного капитала являются предпочтительными и почему,
каковы критерии оценки решения. Помните также о необходимости списка литературы и сносок в тексте.

10 Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины
10.1 Базовый учебник
Экономика. Деловые игры/Б.В.Корнейчук - М.: Магистр, НИЦ ИНФРА-М, 2015. http://znanium.com/bookread2.php?book=508567 
10.2 Основная литература
Усольцев А. П. Идеальный урок [Электронный ресурс]: учебное пособе, 2-е изд. стеор. М: ФЛИНТА, 2013. http://znanium.com/bookread2.php?book=463528 

Соколова М. М. Управленческое консультирование: учебное пособие. М: ИНФРА-М, 2013. http://znanium.com/bookread2.php?book=407715 

Мердок, М. Взрыв обучения: Девять правил эффективного виртуального класса [Электронный ресурс] / Мэттью Мердок, Трейон Мюллер; Пер. с англ. - М.: Альпина Паблишер, 2014. http://znanium.com/bookread2.php?book=518961  

10.3 Справочники, словари, энциклопедии 
Система профессионального анализа рынков и компаний (СПАРК) 

БД «World Development Indicators» 

БД «Passport (ex-GMID)» 

БД «MarketLine Advantage»  

10.4 Программные средства
Excel
10.5 Дистанционная поддержка дисциплины

Нет
11 Материально-техническое обеспечение дисциплины

Медиатека, оборудованная персональными компьютерами, компьютерные классы 
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